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SUISSE
Militante des produits de

Pour un Francais qui consomme en moyenne 35 kg par an de produits de la
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1 - Les stands possonneres, Dans

les 33 Manor Food de Suisss, s sont
installés en ilot dans le magasin comme
pour miguy évoquer les marchas.

L'esprit marché de Manor

Filets de trcite fmsés ; 2 - Le libreservice. Les produits emballiés

& Parvs sur place font partie des produits phare
de I'ensastigne, y compris les salades de
poulpe qui ont trouve loue public, aprés
une pariode de degustation,

3 - Comma en Franca. Les Suisses
aiment les sushis. Manor food

leur dedie un espace & part. A Genéve,
um stand lewr st consacrd. lls sont
réalisés par un apéecialiste, fournisseur

et 'mresesgne.

4 - A latal. Les brochettes maison
séduisant des consommateurs avides

+ Chez Migros, comme ici 8 Romanel-sur- de noweautés et de produits slaboras
Lausanne, on préciea par la mention « de la région =, l'ori en Suisse.

Chez Serra poissons frais, 8 D00 tonnes de lacale des produits. La Fégion peut regrouper plusisurs cantons
poissons sont filetés, Gcaillés, désarétas, mes en brochettes... pour les ici be Vaud-Valais. Le drapeau susse figure en plus sur le
collectivités et bes restawrateurs Ces offres font concurrence au bio, pourtant populaira en Suisse.
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